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一、课程的性质和任务
二、相关课程的衔接
三、教学的基本要求
四、教学方法与重点、难点
五、建议学时分配
学 时 分 配 比 例 表
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六、课程考核
七、教材及主要参考书
【课程教材】
【主要参考书】
八、教学内容
                          
执笔人：          教研室审查人：          教学院长审核签名：
（页边距：上、下：2.5厘米  左、右：2.5厘米 页眉：1.5厘米   页脚1.75厘米）





《大众传播学》教学大纲

课程编号：02201187    学时：36  其中实验或上机学时             学分：2
一、课程的性质和任务
本课程是汉语言文学专业的一门选修课。本课程主要是介绍大众传播学的学科体系、研究对象和研究方法；讲解大众传播发生、发展和演化的历史与规律；系统讲解大众传播学的基本概念和基本理论；培养学生运用大众传播学知识和理论认识、分析和解决各种现实的大众传播问题的能力。
二、相关课程的衔接
本课程的后续课程是：公共关系学、广告学等。
三、教学的基本要求
本课程要求学生从辨证唯物主义和历史唯物主义的立场出发，正确认识人类社会传播发生与发展的历史与规律；系统理解和掌握大众传播学的基本概念；系统理解和掌握大众传播学基础理论内容，包括传播的一般原理以及关于大众传播者、大众传播媒介、大众传播的受众、大众传播的效果、大众传播的内容、大众传播活动与社会的关系等方面的基本理论；掌握研究和分析大众传播活动的基本方法，具备运用所学知识、理论和方法对大众传播活动进行分析研究的初步能力。
四、教学方法与重点、难点
教学方法：本课程采取课堂讲授和学生讨论相结合，在讲授中尽量采用启发式和案例式教学方法。
重点和难点：
1、传播的定义、特点及分类；理解各类传播活动的特点；了解传播学的沿革。 
   2、传播过程的五大构成要素；掌握不同学者对传播系统结构的模式研究；理解大众传播的正面功能和负面功能。 
   3、传播制度与媒介控制的相互关系；掌握不同传播制度的媒介规范理论；掌握“把关人”理论；理解传播者对大众传播的控制作用。 
    4、三大传播媒介的传播特点；掌握麦克卢汉的媒介理论；理解媒介工具和技术对现实社会的影响。 
  5、大众传播受众研究的四种主要理论；了解大众传播效果研究的代表理论，并理解各理论的贡献与局限性；了解大众传播效果研究的后期成果，掌握四种主要的社会效果研究理论。 
6、大众传播学的基本研究方法；掌握实地调查法的具体操作与运用；能灵活运用所学方法对具体传播现象进行调查分析。
五、建议学时分配
以表格方式表现各章节的学时分配，表格如下：
	教学内容
	面授学时
	在线学时
	实验（践）课学时
	备注

	第一章：绪  论
	2
	
	
	

	第二章：人类传播的符号和意义
	4
	
	
	

	第三章：传播的过程与系统结构  
	4
	
	
	

	第四章：大众传播
	4
	
	
	

	第五章：大众传播媒介
	4
	
	
	

	第六章：大众传播的受众
	4
	
	
	

	第七章：大众传播的效果
	4
	
	
	

	第八章：国际传播与全球传播
	4
	
	
	

	第九章：大众传播学调查研究方法
	4
	
	
	

	考查
	2
	
	
	

	合    计
	36
	
	
	


六、课程考核
本课程采取开卷考试，平时成绩占20%，期末占80%。
七、教材及主要参考书
[1]李彬. 大众传播学.北京：中国广播电视大学出版社.2000年
[2] （美）斯蒂文:小约翰，陈德民、叶晓辉译. 传播理论.北京：中国社会科学出版社.1999年
[3] （美）沃纳:赛弗林、小詹姆斯:坦卡德著，郭镇之等译. 传播学的起源、研究与应用.北京：华夏出版社.2000年
[4] （美）威尔伯.施拉姆、威廉.波特著，陈亮等译. 传播学概论.北京：新华出版社.1994年
 [5] 郭庆光. 传播学教程.北京：中国人民大学出版社.1999年
           
八、教学内容
第一章  绪论
1、教学内容  
人类传播活动的历史与发展、传播与传播学、传播学研究的演化、马克思主义的精神交往理论。
2、教学基本要求 
对传播学的一些基本问题作简要地介绍，使初次涉及传播学的学习者对这门学科有一些宏观的把握。
3、重点、难点  
重点：信息、传播、社会信息、社会传播、信息社会、传播学等名词概念，以及社会传播的特点、社会信息系统的特点；
难点：马克思主义精神交往理论与传播学。
第二章  人类传播的符号和意义
1、教学内容  
符号在人类传播中的作用、人类传播中的意义交流
2、教学基本要求 
本章就是从符号和意义的角度入手，引导学生对传播材料进行深入分析。
3、重点、难点  
重点：符号的定义和功能、信号与象征符的区别、意义的定义及其分；
难点：传播过程中的意义；象征性社会互动与传播；象征性文化与现代社会。
第三章    传播的过程与系统结构
1、教学内容  
人类传播的基本过程、人类传播的基本类型
2、教学基本要求 
本章就是从两个角度入手，力争用简约的模式展现传播的一些基本原理。给学生提供一些关于传播过程的模式的知识。同时，让学生了解几种传播的类型。
 3、重点、难点
重点：传播过程的构成要素，传播过程的特点，“5W”模式、传播过程的直线模式和循环模式、社会传播的系统模式理论的主要内容； 
难点：社会传播的系统模式理论
第四章   大众传播
1、教学内容  
  大众传播的特点与社会功能、大众传播的产生与发展、大众传播的社会影响
2、教学基本要求 
本章通过引导学生对大众传播的发展历史的回顾，来探讨大众传播的功能作用给人类带来的正负影响以及应对措施。
3、重点、难点  
重点：大众传播的定义、特点；拉斯维尔、施拉姆等人关于大众传播的社会功能的代表性观点。掌握信息环境、拟态环境的定义。正确认识大众传播的社会影响，以及大众传播对社会信息环境、人的行为的突出影响；
难点：拉斯维尔、施拉姆等人关于大众传播的社会功能的代表性观点。掌握信息环境、拟态环境的定义。正确认识大众传播的社会影响，以及大众传播对社会信息环境、人的行为的突出影响。
第五章   大众传播媒介
1、教学内容  
大众传播媒介的性质与作用、传播制度与传媒控制媒介规范理论。
2、教学基本要求 
本章要引导学生从媒介的实体和组织两个角度来研究媒介的重要特性，探讨媒介的意义和作用。
3、重点、难点  
重点：大众传播媒介、大众传播者的概念及其特点，大众传媒的组织目标，大众传媒的公共性与公益性，媒介控制的主要方面，发展中国家的媒介理论，我国的媒介规范理论的主要方面。
  难点：资本主义社会的媒介规范理论由“自由主义”到“社会责任”、再到“民主参与”的变化过程及其背景，麦克卢汉的媒介理论的要点，新媒介的发展趋势及其特点，理解“把关人”理论及新闻媒介“把关过程”的实质。
第六章   大众传播的受众
1、教学内容  
“大众”与大众社会理论、其他几种主要的受众观、受众行为理论——“使用与满足”。
2、教学基本要求 
本章要从受众的特点分析来给学生讲解受众在传播过程中的特殊作用。
3、重点、难点  
重点：大众、受众的概念及其主要特点，受众在大众传播过程中的基本权利，受众媒介接触动机和使用形态的基本类型；
难点：识大众社会理论的形成与演化，大众社会成立的条件。理解作为“社会群体成员”的受众观，以及“受众即市场”的观点。正确认识个人所处的社会条件对媒介接触行为的影响。
第七章  大众传播的效果
1、教学内容  
传播效果研究及其历史、传播效果的形成过程和制约因素、大众传播的宏观效果理论、“知沟”假说
2、教学基本要求 
在这一章里，引导学生从大众传播与环境认知、大众传播与信息社会和中的阶层分化、大众传播与社会心理和舆论、大众传播的潜移默化的影响四个侧面来学习研究大众传播的宏观效果。
3、重点、难点  
重点：传播效果的概念含义和层面，子弹论、“有限效果”论、传播流、政治既有倾向、选择性接触、意见领袖、两级传播、“补强”论、信源的可信性效果、“休眠”效果、一面提示与两面提示、诉诸理性与诉诸感情、警钟效果等名词概念；
难点：大众传媒的议程设置功能。理解“沉默的螺旋”假说，认识现代社会中大众传播、社会心理和舆论三者的关系。掌握“培养分析”的基本观点，以及“知沟”假说及其现实意义。
第八章  国际传播与全球传播
1、教学内容  
从国际传播到全球传播、关于世界信息传播秩序论争、国际传播与全球传播中的若干重要课题。
2、教学基本要求 
在本章中，我们全面给学生介绍国际传播和全球传播的几种观点和最新研究情况。
3、重点、难点  
重点：重点掌握国际传播的概念，全球传播的概念及其特点；
难点：解信息全球化的冲击和影响，世界信息生产和流通的失衡状态及其性质，“世界信息新秩序”论争，冷战后霸权主义的主要策略。
第九章  大众传播学调查研究方法
1、教学内容  
大众传播的调查研究、抽样调查法、内容分析法、控制实验法。
2、教学基本要求 
本章要从应用的角度对传播学的若干定量调查研究方法或技术给学生做一简要介绍。
3、重点、难点  
重点：几种主要随机抽样方法和问卷设计原则，内容分析的目的、特点、原则及量化表示方法，控制实验的特点、条件及方法；
难点：调查在传播学研究中的地位和作用，掌握传播学调查研究一般分哪些阶段。
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